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Benvenuto! 
 
Ho il piacere di darti il benvenuto nel mondo di 
Mercatopoli!  
 
Il mio nome è Alessandro Giuliani, sono 
l’amministratore unico della società Leotron e 
il direttore tecnico del network Mercatopoli. 
 
Ti trasmetto questa brochure dove potrai 
conoscere tutte le informazioni per entrare a 
far parte del network Mercatopoli, 
condividendo con noi e con gli altri punti 
vendita esperienze e conoscenze. 
 
Io e tutto il mio staff siamo a tua completa 
disposizione per qualsiasi informazione ti possa 

servire. Puoi contattare Rosa Molinaro al numero verde 800.915.160, operativo tutti i 
giorni feriali (sabato escluso) dalle 9.30 alle 12.30 e dalle 15.00 alle 18.00.  
 
Se preferisci puoi inviare una Email a staff@leotron.com. 
 
Se vuoi contattarmi personalmente puoi scrivermi a a.giuliani@leotron.com oppure 
chiedermi l’amicizia su Facebook all’indirizzo www.facebook.com/alessandrogiuliani.it, 
oppure seguirmi su Twitter all’indirizzo www.twitter.com/alexgi.  
 
La mia speranza è quella di riuscire a trasmettere l’entusiasmo che tutti noi abbiamo 
nei confronti di questo innovativo mercato e di proporti le nostre offerte in maniera 
chiara e trasparente. 
 
Conto di annoverarti presto tra i punti vendita Mercatopoli!  
 
 
 
Buon lavoro! 
Alessandro Giuliani 
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Azienda 
 
La società Leotron, fondata nel 1988, nasce con l’obiettivo di implementare ed offrire 
soluzioni informatiche gestionali per le aziende. Nel 1992 coglie l’opportunità di 
sviluppare un software per la gestione di uno dei primi mercatini dell’usato nati in 
Italia, organizzato come Agenzia Pubblica d’Affari.  
 
La necessità di studiare nel dettaglio la parte operativa, fiscale e amministrativa, porta 
lo staff Leotron a credere profondamente a tale contesto di mercato. In pochi anni, il 
software, sviluppato appositamente per risolvere le problematiche di un punto vendita 
dell’usato, diventa il prodotto di punta dell’azienda. 
 
Una quinquennale collaborazione con un importante franchisor e svariate centinaia di 
installazioni dei propri prodotti fanno di Leotron l’attuale punto di riferimento 
nazionale per gli imprenditori che vogliono operare in un mercato dinamico, 
gratificante e redditizio.  
 
La nostra tecnologia e la competenza dei nostri collaboratori sono in grado di 
affiancare l’imprenditore, permettendogli di sviluppare in modo efficace il suo 
business. 

 

Mercato 
 
Il mercato dell’usato, da una decina d’anni, sta registrando una rapida crescita, 
incrementando notevolmente il giro d’affari di quanti operano in questo settore. Le 
ragioni di questo sviluppo sono diverse, in primo luogo va considerato l’aspetto 
economico e fiscale che facilita il ruolo dell’imprenditore, oltre a quello del 
consumatore.  
 
Da non sottovalutare, inoltre, la natura stessa della compravendita dell’usato che si 
coniuga perfettamente con le istanze sempre più diffuse di rispetto per l’ambiente. 
Non ultima la dimensione ludica ed esplorativa di chi entra in un mercatino dell’usato.  
 
Questa tendenza sta addirittura diventando di moda (vintage, modernariato) tanto 
che, oggi, ben lungi dall’essere arrivati alla saturazione del mercato, i punti vendita 
dell’usato sono presenti in tutte le province, anche in quelle più “consumiste”, dove 
l’acquisto di prodotti già utilizzati da altri non sembrava un costume capace di 
diffondersi.  
 
Insomma, si delinea un forte interesse del consumatore che sicuramente caratterizzerà 
sempre di più il modo di fare acquisti nei prossimi anni.  
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Missione 
 
Fornire ai punti vendita Mercatopoli un ventaglio di prodotti e servizi vario e 
coordinato, elaborato sulla lunga esperienza maturata con numerosi punti vendita 
dell’usato, e rappresentare un punto di riferimento nazionale nella risoluzione delle 
problematiche legate a questo settore.  
 
Dimostrare che le capacità di innovazione e di miglioramento costante dei prodotti e 
dei servizi sono un elemento caratterizzante di Leotron: il nostro scopo principale è 
quello di sostenere il vantaggio competitivo del singolo imprenditore.  
 
Innovazione continua, intesa non soltanto come attenzione alle ultime novità in campo 
tecnologico, ma anche come costante processo di apprendimento e sfruttamento delle 
opportunità offerte dal mercato. 

 
Network Mercatopoli 
 
Mercatopoli è uno strumento strategico per il successo dell’attività che volete 
intraprendere.  
 
Il sistema Mercatopoli è un concentrato di conoscenze basate su esperienze vissute, 
sudate, raccolte presso ogni singolo cliente, nei punti vendita, dietro la cassa e quindi 
direttamente sempre a contatto con il consumatore finale. 
 
L’enorme lavoro organizzativo è stato quindi elaborato e perfezionato dal nostro staff 
e dai nostri collaboratori esterni, composti da Tecnici, Esperti di Marketing, 
Commercialisti, Avvocati, Consulenti di Gestione ed esperti di Software. 
 
Il nostro software J2K Revolution, nella specifica versione pensata per Mercatopoli, è 
stato arricchito di funzionalità con l’obiettivo di rendere più competitivo il punto 
vendita rispetto alla concorrenza. 
 
L’offerta Mercatopoli è un “plus” per la vostra attività, grazie anche alla consolidata 
immagine professionale derivante dal marchio diffuso a livello nazionale e alla 
notorietà acquisita in Internet, grazie al costante lavoro di produzione di contenuti di 
qualità e di posizionamento nei principali motori di ricerca. 
  
L’organizzazione come Network rende Mercatopoli particolarmente flessibile e 
personalizzabile sulla base delle esigenze dell’imprenditore che non vuole rinunciare 
alla propria autonomia e beneficiare, al tempo stesso, di un grande vantaggio 
competitivo rispetto alla propria concorrenza. 
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La struttura del network è caratterizzata da: 
 

 Flessibilità: Mercatopoli tiene conto della realtà del singolo imprenditore, per 
adattare il metodo di gestione al suo mercato; 

 Esperienza: il personale Mercatopoli è altamente qualificato; 
 Convenienza: la struttura dipartimentale e non piramidale di Mercatopoli 

risulta “leggera”, pur avvalendosi di importanti collaborazioni nei vari settori di 
competenza; 

 Semplicità: un tutor Mercatopoli consiglia e indirizza in modo corretto ogni 
imprenditore che aderisce al network. 

 Tecnologia: assolutamente strategica per Mercatopoli, è completamente 
sviluppata dal personale interno. 

 
Contratto di Affiliazione 
 
Prima di addentrarci nel dettaglio dei servizi offerti dalla proposta di Mercatopoli è 
necessario delineare le caratteristiche del contratto di affiliazione, che riteniamo 
essere assolutamente innovativo. 
 
In controtendenza rispetto alla classica impostazione di franchising, il contratto di 
affiliazione al network Mercatopoli è così caratterizzato: 
 

• Nessuna royalty calcolata sul fatturato del punto vendita; 

• Nessun patto di non concorrenza dopo la scadenza del contratto; 

• Nessun obbligo di acquisto di materiali (ad eccezione delle card nazionali); 

• Ampia autonomia gestionale dell’imprenditore; 
 
L’imprenditore che aderisce al network Mercatopoli, ne fa propria la filosofia e 
l’impostazione: la forza di ogni  singolo punto vendita rappresenta la forza dell’intero 
network.  
 
Questo è il nostro modo di pensare e che ci ha permesso di divenire leader del 
mercato in pochissimi anni.  
 
Infine, la gestione di un Mercatopoli costa molto meno rispetto ad un punto vendita 
autonomo: scommettiamo?  
 

OBBLIGHI CONTRATTUALI 

Il contratto di affiliazione Mercatopoli è basato sul concetto di franchising network e 
garantisce quindi un’ampia autonomia imprenditoriale.  
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Vi sono però degli obblighi che, per garantire la massima trasparenza, vogliamo già da 
subito condividere. 
 

 Il locale dove viene esercitata l’attività e la relativa esposizione devono essere 
ordinati, puliti e curati: il network Mercatopoli si deve distinguere per la qualità 
del contenitore (il negozio), oltre che dei prodotti venduti. 

 L’imprenditore si impegna ad operare nel rispetto delle regole commerciali e 
secondo una corretta etica commerciale. 

 L’attività deve essere esercitata dall’imprenditore, attendendosi al Manuale 
Operativo Mercatopoli. Ovviamente il sistema è stato opportunamente testato 
ed è applicato da tutti i punti vendita. Non seguirlo sarebbe controproducente 
per tutto il network. 

 E’ prevista la partecipazione obbligatoria ad una serie di eventi formativi 
(meeting, convention, stage, incontri annuali per l'adozione del piano 
pubblicitario nazionale) e di marketing allo scopo di aumentare la percezione di 
utilità e reputazione del network Mercatopoli. 

 E’ indipensabile che il punto vendita esponga l’insegna Mercatopoli e non 
affianchi altri marchi che potrebbero generare confusione. 

 E’ indispensabile mantenere attiva una connessione ADSL per la ricezione di 
tutti gli aggiornamenti e per il monitoraggio del punto vendita. 

 E’ obbligatoria la consegna, ai clienti del negozio, della Mercatopoli Card e di 
inserire correttamente, nel software J2K Revolution, i dati relativi a clienti ed 
articoli. 

 E’ indispensabile che la grafica e la comunicazione utilizzata dal punto vendita 
sia sempre concordata con i nostri uffici, per evitare distorsioni e al fine di 
garantire l’uniformità del network. 

 
In pratica l’imprenditore che decide di aderire al network Mercatopoli ne deve sposare 
filosofia e valori e, soprattutto, deve comportarsi in modo corretto e virtuoso. 

 

I Servizi di Mercatopoli 
 
Gli aderenti al network Mercatopoli possono avvalersi di numerosi servizi, compresi 
nella quota di adesione iniziale e nel canone annuale.  
 

AFFIANCAMENTO IN PRE-APERTURA 

Un esperto di Mercatopoli è a vostra disposizione per valutare il locale più adatto in 
base al bacino di utenza di riferimento e in base alle risorse umane ed economiche che 
disponete. Viene analizzata la problematica relativa alla destinazione urbanistica del 
locale in base alle indicazioni dell’ufficio tecnico del Comune di riferimento con 
l’elaborazione, a necessità, di una richiesta di parere preventivo. 
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E’ quindi previsto un completo supporto di assistenza all’espletamento delle pratiche 
burocratiche per l’avviamento dell’attività. 
 

BUSINESS PLAN 

Una volta individuato il locale viene elaborato il Business Plan, ovvero il documento 
programmatico per lo sviluppo dell’attività, composto da una parte documentale e da 
una parte economica. Vengono analizzati costi, ricavi e risorse necessarie per il 
corretto avviamento.  
 

FINANZIAMENTI 

Il Business Plan diventa quindi lo strumento principale per la richiesta di eventuali 
finanziamenti, per i quali ne viene previsto il corretto supporto. 
 

INQUADRAMENTO CORRETTO 

In una sessione telefonica con il vostro commercialista,  l’attività viene correttamente 
inquadrata dal punto di vista giuridico, amministrativo e fiscale. Questa sessione è 
indispensabile per dar modo al vostro consulente di prendere atto della tipologia 
dell’attività, delle normative di riferimento e dell’inquadramento dal punto di vista 
fiscale, permettendo un grande risparmio di risorse necessarie allo studio delle tante 
sfumature di questa attività. 

 

LAYOUT PUNTO VENDITA 

Intervento di un esperto di Mercatopoli per la definizione del layout del punto vendita, 
ovvero per lo studio della disposizione dei reparti all’interno del punto vendita. Lo  
scopo è quello di garantire: visibilità alle merci, sicurezza ed ergonomia. Il layout viene 
studiato in base alla tipologia del locale e alle risorse economiche disponibili. 

 

FORMAZIONE 

Oltre alla formazione per l’utilizzo del software, già previsto con la fornitura del nostro 
software J2K Revolution, viene organizzato un percorso formativo tecnico e operativo 
specifico per gli aderenti al network Mercatopoli che consiste nella partecipazione 
dell’affiliato ad uno stage personalizzato a Piacenza della durata di due giorni, in una 
struttura appositamente predisposta per l’erogazione della formazione operativa e da 
una giornata in videoconferenza con la nostra sede di Verona per la parte internet e 
relativa quindi alla personalizzazione del sito, alla vetrina virtuale, alla gestione dei 
blog, alla visibilità in Internet, con particolare riferimento a Google, ai social network in 
genere ed in particolare a Facebook. 

 

AREA RISERVATA 

Una specifica area Internet, riservata agli affiliati Mercatopoli, dove è possibile 
consultare il Manuale Operativo, accedere agli approfondimenti formativi, alle notizie 
del network e ai video formativi.  
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In area riservata sono anche presenti degli specifici contenuti (network blog) di 
approfondimento di tematiche marketing, formative e relative alla comunicazione. 

 

ESCLUSIVA DI ZONA 

Nel contratto di affiliazione commerciale è prevista un’esclusiva di zona che 
comprende un bacino d’utenza di circa 35.000 abitanti. Il bacino d’utenza viene 
accuratamente studiato per permettere al punto vendita di erogare i servizi previsti 
per la gestione di un punto vendita Mercatopoli (pubblicità, valutazioni e trasporti) in 
tutta l’area assegnata. Vi è anche la nostra disponibilità di richiedere eventuali Opzioni, 
per la pianificazioni di ulteriori aperture in zone confinanti o di Estensioni Territoriali 
che vengono concesse dietro precisi impegni di pianificazione pubblicitaria. 
 

MARCHIO MERCATOPOLI 

Viene concesso l’utilizzo del marchio Mercatopoli da utilizzare nell’insegna, in internet, 
nella modulistica e in tutte le operazioni di comunicazione effettuate.  
 

MATERIALI ESCLUSIVI MERCATOPOLI 

Vengono forniti gli specifici materiali necessari al punto vendita (locandine, card, 
shoppers, ecc.)  così come specificato nel Welcome Kit Mercatopoli. 
 

GRAFICA 

Lo staff di grafici è a disposizione dell’affiliato per la realizzazione di volantini, banner, 
elementi grafici internet, inserzioni, pubblicità senza alcun obbligo di acquisto dei 
materiali. 

 

VISIBILITA’ IN RETE 

Lo staff di Mercatopoli garantisce una grande visibilità in Internet di ogni singolo punto 
vendita grazie alle operazioni di comunicazione effettuate a mezzo di comunicati 
stampa, per la presenza nei più importanti Social Network (Facebook, Twitter), per le 
sinergie con importanti blog e portali tematici e per la costante opera di ottimizzazione 
di ogni singolo sito del network, finalizzata al posizionamento corretto nei principali 
motori di ricerca. 
 
Inoltre la visibilità viene garantita anche per le attività eseguite dal nostro staff in 
http://mercatini.mercatopoli.it (video, recensioni, foto), sul portale 
http://mercatiniditalia.it e su www.mercatino.it. 
 

SITO E VETRINA 

I punti vendita Mercatopoli possono contare su un proprio sito personale grazie al 
quale possono comunicare con i loro clienti. Oltre ad una serie di sezioni che 
descrivono l’attività, i prodotti trattati, la mappa guida e le modalità di contatto, 
l’affiliato può pubblicare un numero illimitato di oggetti (vetrina virtuale) che godranno 
di visibilità, oltre che sul proprio sito, anche su quello nazionale 
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(http://vetrina.mercatopoli.it).  Inoltre, attraverso il servizio di multipubblicazione 
automatica, gli articoli in vetrina vengono trasmessi ad altri portali di annunci 
classificati, anche specifici, garantendo al punto vendita un’enorme visibilità. Infine, è 
prevista una sezione blog dove il gestore pubblica autonomamente eventuali contenuti 
di approfondimento, ovvero notizie. Anche i blog godono di grande visibilità sul sito 
nazionale (http://www.mercatopoli.it) e l’insieme dei  post di tutti i punti vendita 
vengono inseriti nella newsletter quindicinale di Mercatopoli che conta, attualmente, 
oltre 20.000 iscritti. 

  

ASSISTENZA OPERATIVA 

La struttura di Mercatopoli comprende personale viaggiante che visita periodicamente 
i punti vendita, verificando layout e impostazione e massimizzando quindi l’efficacia 
delle proposte del negozio.  

 

MONITORAGGIO COSTANTE 

La tecnologia adottata permette all’azienda di verificare statisticamente e 
costantemente l’andamento del punto vendita. Vista la particolare impostazione del 
contratto, non soggetto a royalty o a provvigioni sul venduto o sul fatturato, viene 
garantita all’imprenditore un’assoluta tranquillità e la massima obiettività sui risultati 
raggiunti e da perseguire.   

 

PIANO PUBBLICITARIO LOCALE 

Il budget previsto per la comunicazione viene sviluppato con un piano pubblicitario 
localizzato nel territorio ove il punto vendita opera, che rimane a completo carico 
dell’affiliato. Lo staff di Mercatopoli è sempre a disposizione per valutare i costi e i 
risultati delle campagne pubblicitarie impostate autonomamente dall’affiliato. 
 

PUBBLICITA’ NAZIONALE 

Lo staff di Mercatopoli investe in visibilità nazionale, utilizzando strumenti pubblicitari 
quali Adwords, sponsorizzazioni, comunicati stampa. Il contratto di affiliazione prevede 
inoltre la possibilità, decisa dalla maggioranza degli affiliati, di effettuare degli 
investimenti pubblicitari in sinergia (concorsi a premi, raccolte a punti, pubblicità 
nazionale). 

 

SERVIZI DI COMUNICAZIONE E PUBBLICITA’ 

A richiesta dell’affiliato, lo staff di Mercatopoli provvede a ricercare gli spazi 
pubblicitari più convenienti (banner, recensioni a pagamento, campagne pay per click) 
utilizzando la leva del “gruppo d’acquisto”. 
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SOFTWARE J2K REVOLUTION 

Il software J2K Revolution, sviluppato interamente dal nostro staff interno, è lo 
strumento più evoluto per la gestione del mercatino dell’usato. Nella specifica versione 
studiata per i punti vendita Mercatopoli aggiunge funzionalità mirate a garantire un 
enorme vantaggio competitivo rispetto alla concorrenza. 
 

MANDATO DI VENDITA 

Il mandato di vendita, documento basilare per la corretta gestione del rapporto con il 
proprio cliente venditore, è stato realizzato, in esclusiva per i network di Leotron, da 
Baker & McKenzie, uno degli studi legali più autorevoli del mondo. 
 

CONVENTION 

Annualmente viene organizzata una convention a cui partecipano autorevoli relatori 
che affrontano tematiche in varie aree di interesse: marketing, pubblicitaria, sicurezza 
sul lavoro, tecnologica, giuridica, burocratica, fiscale e operativa. 
 

MATERIALI DI CONSUMO 

Lo staff di Leotron s’impegna costantemente alla ricerca di materiali (volantini, 
locandine, espositori, cartelli, appendini, shoppers, materiale promozionale) e servizi 
(Sms, pubblicità) con il miglior rapporto qualità/prezzo. Basandosi sul concetto del 
“gruppo di acquisto” otteniamo infatti prezzi molto competitivi. Non essendo previsto, 
per l’affiliato, alcun obbligo d’acquisto, siamo stimolati a rendere sempre più 
competitivi tutti i prezzi. Semestralmente vengono inviati a tutti i punti vendita 
Mercatopoli i materiali istituzionali ed eventuali nuove proposte.  
 
 
 
Tutti i servizi sin qui elencati sono compresi nella quota d’ingresso e/o nel canone 
annuale base. Gli aderenti al network Mercatopoli possono avvalersi, opzionalmente, 
di altri servizi esclusivi, per i quali è previsto un contributo annuale aggiuntivo.  
 

J-EXPERTISE 

Attraverso questo servizio il punto vendita Mercatopoli ha la possibilità di richiedere, a 
mezzo di uno strumento web  appositamente sviluppato, delle “expertise” per oggetti 
particolari (mobili, oggettistica, vintage). Il canone comprende la richiesta di un 
numero illimitato di expertise per un intero anno. L’expertise può essere quindi 
stampata direttamente dal punto vendita Mercatopoli ed esposta assieme  all’oggetto 
in vendita. A mezzo di questo specifico strumento è anche possibile visualizzare le 
“expertise” effettuate per gli altri negozi Mercatopoli. 
 

J-WEB RADIO 

La scelta di Mercatopoli in riferimento alla sonorizzazione dei punti vendita avviene in 
sinergia con l’azienda lussemburghese Jamendo. La proposta è una Web Radio con 
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musica realizzata da artisti non iscritti alla SIAE, intervallata da specifici spot 
Mercatopoli. In questo modo il punto vendita Mercatopoli può sonorizzare gli spazi di 
vendita ed essere esentato dal pagamento dei diritti SIAE previsti per la diffusione 
sonora negli ambienti ad accesso pubblico. 
 

MARKETING TERRITORIALE 

Il supporto marketing territoriale si basa su attività di comunicazione a livello locale, in 
prevalenza su internet, svolte dal nostro staff e mirate ad aumentare e consolidare la 
visibilità e la reputazione del punto vendita nella sua zona, attraverso la creazione di 
relazioni e il supporto organizzativo degli eventi. 

 

Mercatopoli Card 
 
La Mercatopoli Card, riservata ai clienti dei punti vendita, è una card personale che 
fornisce una serie di vantaggi: 
 

 Possibilità di vendere o comprare a Mercatopoli; 
 Elevati sconti per gli articoli in saldo. 

 
Da oggi la Mercatopoli Card è nazionale, ovvero il cliente può utilizzare la stessa card in 
qualsiasi punto vendita del network Mercatopoli, fidelizzandosi così all’insegna 
Mercatopoli. 
 
La card nazionale porta nuovi vantaggi per il possessore: 
 

 Partecipazione a concorsi a premi e raccolte punti; 
 Servizi esclusivi su www.mercatopoli.it; 

 

Solidarietà con Intervita 
 
Mercatopoli sostiene Intervita in un progetto di adozioni a distanza che coinvolge tutti 
i punti vendita. La scelta di collaborare con Intervita è maturata dopo una serie di 
contatti con varie associazioni e dopo due anni di collaborazione con Unicef.  
 
Determinante è stato il fatto che Intervita si impegna, con i propri sostenitori, a non 
trattenere più del 20% dei fondi raccolti per la copertura delle spese di funzionamento 
e gestione.  
 
Attualmente il gruppo Mercatopoli sostiene a distanza 12 bambini del Benin. 
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Il sostegno a distanza con Intervita è uno strumento che consente di migliorare le 
condizioni di vita di migliaia di bambini che vivono in Perù, Guatemala, India, Bolivia, El 
Salvador, Mali, permettendo di realizzare progetti per lo sviluppo di un’economia 
sostenibile. 
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Welcome Kit Mercatopoli 

Al momento dell’adesione al network Mercatopoli viene predisposto il “piano 
apertura”, che prevede l’esecuzione di tutte le attività previste. Al nuovo negozio 
Mercatopoli viene inviato un Welcome Kit contenente tutti i materiali necessari. Il 
Welcome Kit è compreso nella quota di adesione al network.  
Il contenuto del Welcome Kit Mercatopoli potrebbe subire variazioni in funzione 
dell’introduzione di nuovi materiali o a seguito della dismissione di quelli obsoleti. 
 
Il Welcome Kit Mercatopoli comprende:  

  

 

Manifesto Prossima Apertura 

Formato: 120 x 160 cm 

 

 

Quantità: 2 

  

 

Locandine e Adesivi Girolibri 

Formato Locandina: A3 

Formato Adesivo: A6 

 

Quantità: 

3 Locandine – 40 Adesivi  

  

 

Locandina ‘Come Funziona’ 

Formato: A3 

 

 

Quantità: 3 
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Locandina ‘Abbigliamento’ 

Formato: A3 

 

 

Quantità: 3 

  

 

Locandina ‘Servizio SMS’ 

Formato: A3 

 

 

Quantità: 3 

  

 

Locandina ‘Saldi tutto l’anno’ 

Formato: A3  

 

 

Quantità: 3 

  

 

Privacy + Espositore 

Formato: A4 plastificato 

 

 

Quantità: 1 + 1 
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Codice Deontologico + Espositore 

Formato: A4 plastificato 

 

 

Quantità: 1 + 1 

  

 

Orario di Apertura 

Formato: A4 plastificato 

 

 

Quantità: 1 

  

 

Il Mondo di Mercatopoli  

+ Espositore 

Formato: A3 piegato in due 

 

Quantità: 200 + 1 

  

 

Adesivo Mercatopoli 

Formato: 38 x 25 cm sagomato 

 

 

Quantità: 3 
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Blocco Venduto / Prenotato 

Formato: A4 

 

 

Quantità: 100 + 50 

  

 

Avvisi Mercatopoli 

Formato: A3 

 

 

Quantità: 7 

  

 

Blocco Segnaprezzo 

Formato: A4 

 

 

Quantità: 250 

  

 

Blocco Valutazioni 

Formato: 15 x 21 cm 

 

 

Quantità: 2 



 

 

 

 

     

17 

Brochure Informativa Mercatopoli 

  

 

Cartellini Prezzo 

Formato: 8,1 x 4,4 cm 

 

 

Quantità: 2.000 

  

 

Fili Lebez a Fascette 

Lunghezza fili: 13 cm e 23,5 cm 

 

 

Quantità: 1.000 + 1.000 

  

 

Pistola Sparafili + Fili 

Lunghezza fili: 45 mm. 

 

 

Quantità: 1 pistola + 5.000 fili 

  

 

Network Card Mercatopoli in PVC 

 

 

 

Quantità: 500  
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Porta Badge Mercatopoli 

+ Badge in PVC Personalizzato 

 

 

Quantità: 3 

  

 

Cappellino Mercatopoli 

5 pannelli - ricamato 

 

 

Quantità: 1 

  

 

Blocco Mercatopoli  

+ Penna Mercatopoli 

Campione 

 

Quantità: 1 + 1 

  

 

Locandine Intervita 

 

 

 

Quantità: 2 
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Shoppers Mercatopoli 

Bioplast Naturale 

 

Formato: medio 

 

Quantità: 500 

 
  

 

Palloncini Mercatopoli 

Vari colori 

Campioni 

 

Quantità: 3 

  

 

Nastro Adesivo Mercatopoli 

Rotolo da 50 metri 

 

 

Quantità: 1 

  

 

Metro Mercatopoli 

 

 

 

Quantità: 500 
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Lo Staff Mercatopoli 

Lo staff Leotron, a supporto di ogni punto vendita del network Mercatopoli, è 
composto da professionisti giovani e preparati nelle loro diverse aree di competenza.  
 
 
Riportiamo una scheda riassuntiva di ogni singolo componente.  
 

Alessandro Giuliani  

Dal 1986 nel campo dell’Information Technology, con 
un’ottima preparazione informaticogestionale, si «butta 
nella mischia» aprendo, a soli 23 anni, una software 
house specializzata nello sviluppo di software gestionale. 
La sua preparazione principale deriva dalla «University 
of Sidewalk Street», l’università della strada, fatta di 
esigenze vissute. Questo è uno dei segreti del successo 
dei prodotti dell’Azienda, leader incontrastata nel 

mercato delle Agenzie d’Affari o meglio dei mercatini dell’usato, con oltre 500 posti di 
lavoro installati. Oggi, affiancato dal suo team di consulenti, di grafici, di tecnici e di 
professionisti, dirige il network Mercatopoli occupandosi principalmente di marketing, 
di formazione, di motori di ricerca, dell’analisi del software J2K Revolution e del 
supporto del cliente nella fase di apertura del punto vendita. 
 

 

Lorenzo De Rossi 

Dopo oltre 5 anni con mansione di supporto tecnico, la 
rapida crescita professionale ottenuta grazie all’ottimo 
rapporto con i titolari dei punti vendita Mercatopoli e 
alle sua capacità personali di approfondimento, gli ha 
permesso di divenire punto di riferimento per 
supportare i clienti a 360°. Paziente e preparato, visita 
periodicamente tutti i punti vendita del network 
Mercatopoli, impostandoli, formandoli e supportandoli 

al fine del raggiungimento degli obiettivi prefissati. È anche il responsabile dell’area 
network riservata ai gestori Mercatopoli. 
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Massimiliano Carrozza 

Inserito nello staff dal 2009, ha gestito per oltre 12 anni 
un mercatino dell’usato a Bologna, riscuotendo grande 
successo. Grazie all’esperienza acquisita a diretto 
contatto con i clienti e quindi “dietro al banco”, ha il 
ruolo di funzionario di supporto dei punti vendita 
Mercatopoli. Solare, preciso e pragmatico, supporta i 
nuovi punti vendita nella definizione del layout e visita 
periodicamente gli affiliati del network mettendogli a 

disposizione professionalità, esperienza ed idee per aiutarli ad ottenere risultati 
sempre migliori e a raggiungere gli obiettivi prefissati. 
 

Enrico Aio 

Diplomato perito informatico con il massimo dei voti, 
viene inserito nello staff Leotron dove si distingue 
immediatamente per l’abilità e la semplicità con le quali 
affronta gli strumenti di programmazione software. Lui 
dice che il codice del programma se lo immagina già 
scritto e deve solo trascriverlo utilizzando una tastiera. 
Dal 2005, bruciando tutte le tappe, è responsabile e 
sviluppatore dei progetti software Leotron. Si interfaccia 

con i clienti a seguito delle richieste di implementazione, con la direzione tecnica per 
l’analisi tecnica e con il servizio di assistenza per la verifica periodica delle migliorie da 
apportare al software J2K Revolution. 

 

Manuela Scipioni 

Diplomata come «Tecnico della Grafica Pubblicitaria» 
nell’anno 2000, acquisisce una buona esperienza nel 
campo della grafica applicata al mondo internet. Infatti, 
applicandosi negli studi finalizzati a diventare Web 
Designer e grazie ad alcuni periodi di stage post-corso, in 
cerca di nuova occupazione, vive quella fase chiamata 
comunemente «gavetta»; ovvero saltare da un’agenzia 
di grafica all’altra lavorando gratuitamente pur di farsi 

un po’ di esperienza sulle spalle. Nel 2003 approda a Leotron dove accresce la sua 
esperienza nell’ambito della comunicazione e della grafica applicandola a Mercatopoli 
e portando creatività e colore in ogni progetto. 
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Perla Giacomazzi 

Progettista grafica, creativa, giovanissima, inserita nello 
staff nel 2008 a soli 16 anni, affianca Manuela Scipioni 
nella realizzazione della grafica del network Mercatopoli, 
principalmente in ambito web. Apprezzata soprattutto 
per la creatività e l’abilità nel disegno a mano libera, 
apporta un contributo importante all’immagine del 
network, supportando i punti vendita nella realizzazione 
creativa di banner ed elementi grafici per i siti, ma anche 

di volantini, inserzioni ed elementi grafici in genere. 
 
 
 

 Matteo Pozzani 

Diplomato perito elettronico e esperto in 
telecomunicazioni, appassionato di informatica, 
rappresenta il punto di riferimento per tutto ciò che 
riguarda l’hardware, l’installazione e la configurazione 
dei sistemi operativi, delle periferiche e dei software. Tra 
le sue mansioni vi è anche quella di amministrare la rete 
aziendale e internet di Leotron, focalizzando le 
problematiche relative alla sicurezza dei sistemi. Si 

occupa anche dell’aspetto tecnico e formativo del punto vendita in relazione all’utilizzo 
del software. È inserito nello staff Leotron dal 2005. 
 
 

Mattia D'Amario  

Diplomato perito elettrotecnico/elettronico, è uno dei 
tecnici di Leotron e si occupa dell'assistenza ai clienti e 
delle installazioni hardware e software. La sua 
preparazione come tecnico viene dall'istruzione 
scolastica e dall'esperienza accumulata nel campo 
durante i precedenti impieghi presso grandi aziende a 
livello nazionale.  Appassionato di computer fin da 
bambino, si dedica all'assistenza clienti Leotron con 

precisione, cortesia e professionalità. 
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Laila Sandabad 

Inserita nello staff nel 2003, si è rapidamente 
conquistata il ruolo di responsabile amministrativa 
dell’azienda. Si occupa dell’organizzazione gestionale e 
contabile di Leotron, amministrando con impegno e 
precisione le risorse aziendali, soprattutto nei confronti 
dei fornitori e delle banche. Dotata di una elevata 
propensione all’organizzazione e molto esigente nei 
confronti dei colleghi, è un elemento molto importante 

per il coordinamento di tutte le attività aziendali. 
 

 

Rosa Molinaro 

Laureanda in informatica, si distingue per l’ottimo 
rapporto che ha con i colleghi e con i clienti. Le sue 
conoscenze in ambito commerciale ed informatico le 
permettono di affrontare le problematiche con 
professionalità e competenza. È il punto di riferimento 
per i punti vendita Mercatopoli, dei quali coordina le 
attività e ne cura la parte contrattuale e organizzativa. È 
anche responsabile del numero verde, pronta a fornire i 

dettagli per aprire un Mercatopoli o a dare informazioni sui punti vendita e sulle 
attività dei network. 
 

 

Silvia Dal Corso 

Laureata in scienze della comunicazione, con 
specialistica in editoria e comunicazione multimediale, è 
stata inserita nell’azienda nel 2009 con l’incarico di 
responsabile della comunicazione e addetta all’ufficio 
stampa. Precisa e ricettiva a nuovi stimoli, si occupa di 
organizzare la comunicazione nei confronti di giornalisti, 
istituzioni e utenti dei negozi, utilizzando i vari mezzi a 
disposizione, tradizionali e innovativi. Tra le sue 

mansioni c’è anche quella di redigere i contenuti per i siti internet dei network. 
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Silvia Fini 

Perito antiquariale, iscritta all’albo dei periti esperti 
d’arte e antiquariato della CCIAA di Bologna ed iscritta 
nell’elenco dei tecnici del Giudice presso il Tribunale di 
Bologna, è membro della Federazione Italiana Mercanti 
d’Arte dal 1994 e membro onorario del “Vintage Fashion 
& Costume Jewelry” di New York. Silvia Fini svolge la 
propria attività professionale a favore di compagnie di 
assicurazione, di istituti bancari e di privati nei seguenti 

settori: mobili, abbigliamento vintage, bigiotteria antica, argenti, vetri, dipinti. È 
docente in L.UN.A. - libera università delle Belle Arti di Bologna.  
 
 

 

Pietro Amico 

Avvocato titolare dello Studio Europeo Associato A-Lex 
con sedi a Udine, Milano e Bruxelles, Pietro Amico 
svolge la propria attività professionale a favore di 
prestigiosa clientela d´affari nel campo del diritto civile e 
commerciale, sia nazionale che transfrontaliero. 
Pietro Amico si è laureato in Giurisprudenza 
all’Università degli Studi di Parma (1999), è titolare di un 
Master in Diritto, Economia e Politica delle Comunità 

Europee conseguito presso il Collegio Europeo di Parma (2000) e, prima di fondare lo 
Studio Europeo, è stato membro associato dello Studio Legale De Berti Jacchia di 
Bruxelles (2002-2003) e dello Studio Baker & McKenzie di Milano (2004-2006), con cui 
ha oggi in corso una collaborazione preferenziale. 
 

 

Maurizio Villa 

Esperto in organizzazione, controllo e gestione del 
processo edilizio e del patrimonio immobiliare, si occupa 
di studi di fattibilità urbanistica e tecnica di nuove 
iniziative immobiliari e della gestione efficace dei 
rapporti con le Pubbliche Amministrazioni. Svolge per 
Leotron attività di collaborazione tecnico-urbanistica in 
fase di apertura di nuovi affiliati Mercatopoli, 
relativamente alla conformità urbanistica del locale e 

alla sussistenza dei requisiti tecnico normativi per l'insediamento dell'attività stessa. 
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Elisa Artuso 

Libera professionista e blogger si occupa di contenuti 

web, social media e comunicazione. Con, alle spalle, una 

formazione umanistica e un'esperienza in vari contesti 

aziendali, si distingue per  una grande passione per il 

web. Ecologista da sempre e amante degli stili di vita 

sostenibili, dopo essere diventata mamma ha aperto il 

blog mestieredimamma.it, che tratta temi legati al vivere 

green e alle soluzioni ecologiche per la famiglia. Fa quello che dice e dice quello che fa, 

specie in ambito green. Su Mercatopoli scrive di ambiente, buone pratiche, 

sostenibilità, infanzia. 
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Start-Up del tuo Mercatopoli 

 

Per rendere operativo in poco tempo un punto vendita Mercatopoli sono necessarie 
alcune operazioni preliminari. L’impegno più grande è la ricerca del locale che, in alcuni 
casi, può risultare particolarmente impegnativa. Ecco alcune operazioni preliminari: 

 
 Identifica una zona il cui bacino di utenza di riferimento sia perlomeno di 

35.000 abitanti in un raggio di 8 km circa. 
 Verifica che in tale zona non sia già presente un altro negozio Mercatopoli.  
  Informazioni, presso l’Ufficio Tecnico del Comune dove si vuol aprire l’attività, 

su quale sia la destinazione urbanistica corretta per attivare un mercatino 
dell’usato impostato come Agenzia Pubblica d’Affari ai sensi dell’art. 115 
TULPS. In questa fase può essere utile la guida per l’apertura di un mercatino 
dell’usato, disponibile gratuitamente sul sito www.alessandrogiuliani.it.  

 Contatta agenzie immobiliari e tieni gli occhi aperti per trovare un locale di 
almeno 350 mq, ubicato in una zona strategica o di passaggio. 

 Individuato il locale, è necessario contattare il numero verde 800.915.160 per 
fissare un appuntamento, gratuito e senza impegno, per la verifica 
dell'ubicazione. Verificheremo assieme il bacino d'utenza, la visibilità, la 
disposizione e il costo d'affitto. 

 Se il locale va bene possiamo partire, altrimenti sarà per un’altra volta: siamo 
comunque disponibili ad altre visite per visionare altri locali!  

 
Si passa quindi alla fase operativa con l’obiettivo di rendere operativo il punto vendita 
Mercatopoli in soli 30 giorni. 
 

 Ulteriore verifica, presso l’Ufficio Tecnico del Comune, per la possibile apertura 
(in funzione della destinazione urbanistica del locale) di un’Agenzia Pubblica 
D’Affari ai sensi dell’Art. 115 T.U.L.P.S. (servizio di intermediazione tra privati). 
È necessario premunirsi di planimetria del locale e certificato di agibilità. 

 Sopralluogo di un tecnico abilitato per l’idoneità del locale per la richiesta del 
Certificato di Prevenzione Incendi, nel caso la superficie sia maggiore di 400 
metri quadri. 

 Stipula di un preliminare di contratto di affitto, subordinato al rilascio delle 
necessarie autorizzazioni comunali. 

 Costituzione di eventuale società e apertura della partita Iva (codice attività 
46.19.02). 

 Invio del frontespizio “Contratto Affiliazione commerciale Mercatopoli” a 
mezzo fax allo 045.8011600. Alla ricezione del fax, Leotron si predispone per 
l’invio del Registro degli Affari e della Tabella Provvigioni; 

 Attivazione dei servizi internet previsti (area riservata, sito affiliato) e 
formazione telefonica per l’attività di approfondimento del sistema 
Mercatopoli. 
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 Presentazione della Dichiarazione Inizio Attività. Decorrono, da questo 
momento, i 30 giorni necessari per l’apertura. 

 Inizio dell’attività di comunicazione finalizzata alla pubblicizzazione della nuova 
apertura. 

 Impostazione della mappa guida per i volantini e per il sito internet. 
 Appuntamento presso il cliente per: stipula del contratto di Affiliazione (con il 

versamento di un piccolo acconto); definizione della zona di competenza 
(35.000 abitanti); realizzazione del layout del locale; definizione della prevista 
data di apertura. 

 Appuntamento presso il cliente per l’installazione del software (sono necessari 
l’energia elettrica, il banco cassa, la connessione Adsl) e la prima giornata di 
formazione tecnica (2 giornate). 

 Organizzazione e partecipazione degli affiliati (max 2 persone) allo stage 
formativo, specifico per l’apertura, presso il punto vendita Mercatopoli di  
Piacenza (2 giornate). 

 Organizzazione e partecipazione alla giornata Open Monday per la formazione 
specifica degli strumenti internet a disposizione dell’affiliato in videoconferenza 
con la sede Leotron (1 giornata). 

 Apertura del nuovo punto vendita Mercatopoli. 

 

Altre Risorse Utili 
 
A seguire l’elenco dei siti realizzati e utilizzati dal nostro staff per perseguire gli 
obiettivi del network Mercatopoli. 
  
http://www.alessandrogiuliani.it  
Informazioni sull’impostazione giuridica, fiscale e burocratica dell’attività di Agenzia 
d’Affari esercitata ai sensi dell’art. 115 del TULPS (mercatino dell’usato). 
 
http://www.mercatopoli.it  
Sito istituzionale del network Mercatopoli con tutte le informazioni sulle attività dei 
punti vendita del network. 
 
http://vetrina.mercatopoli.it  
Vetrina virtuale del network Mercatopoli composta da tutti gli oggetti pubblicati da 
ogni singolo punto vendita. 
 
http://insegna.mercatopoli.it  
Sito personale del singolo punto vendita Mercatopoli (sostituire “insegna” con il nome 
del punto vendita). 
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http://network.mercatopoli.it 
Area riservata ai punti vendita Mercatopoli per l’erogazione dei servizi di formazione 
previsti. Per l’accesso è necessaria l’abilitazione al servizio (nome utente e password). 
 
http://www.mercatiniditalia.it  
Sito di riferimento nazionale per conoscere l’ubicazione dei mercatini dell’usato 
presenti in Italia. I negozi Mercatopoli assumono una posizione predominante rispetto 
agli altri punti vendita. 
 
http://www.mercatino.it 
Sito aperto a tutti e contenente piccoli annunci gratuiti. La vetrina di Mercatopoli viene 
automaticamente pubblicata anche in questo sito. 
 
http://www.mercatinodellusato.wordpress.com  
Blog utilizzato dallo staff Leotron quale supporto al corretto posizionamento nei 
principali motori di ricerca. 
 
http://www.facebook.com/mercatopoli  
http://www.youtube.com/mercatopolinetwork 
http://www.twitter.com/mercatopoli  
Pagine di Mercatopoli nei principali Social Network realizzate allo scopo di diffondere 
la conoscenza del marchio Mercatopoli, il sistema di vendita e i relativi eventi, 
periodicamente organizzati. 

 

Hardware e Sistemi Operativi 
 
La proposta di Leotron risponde alla reali necessità di Hardware affidabile e sicuro. I 
software prodotti da Leotron sono infatti di grande qualità e l’utilizzo di elaboratori e 
periferiche adeguate li valorizza ulteriormente. Indipendentemente dalla soluzione 
proposta, Leotron aggiunge un ulteriore valore ai prodotti: la propria professionalità, 
competenza e affidabilità, abbinate alla massima trasparenza nei costi. 
 
J2K Revolution gira in ambiente Microsoft Windows Xp, Vista e Seven.  
 
Microsoft MSDE, componente sistemistica indispensabile, potrebbe non essere 
compatibile con tutte le versione di Microsoft Windows, in particolare con le versioni 
Home.  
 
L’acquisto dell’Hardware è opzionale: in ogni caso lo staff garantisce il supporto per 
permettere al cliente di scegliere le apparecchiature più adeguate presso un 
rivenditore nella propria zona, che potrà essere scelto dal cliente anche sulla base di 
un rapido intervento in caso di necessità di assistenza hardware o sistemistica. 
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La stampante principale, necessaria per produrre i documenti amministrativi e fiscali, 
deve essere necessariamente una stampante laser.  
 
La stampante per le etichette, necessaria per i cartellini prezzo degli articoli, deve 
essere necessariamente una stampante termica dedicata. La scelta di utilizzare una 
soluzione professionale per la stampa delle etichette permette un utilizzo veloce, 
senza inceppamenti e assolutamente in linea con le dinamiche di lavoro in un 
mercatino dell’usato. Soluzioni “hobbistiche” con stampanti di tipo diverso, non 
vengono supportate. 
 
Per le tipologie di stampanti utilizzabili, compatibili con il software, è indispensabile 
contattare preventivamente il nostro servizio di assistenza tecnica, al numero 
045.8031777, che è disposizione per eventuali ed ulteriori approfondimenti.  
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La nostra proposta Hardware 
 

Basic – 1 Posto di Lavoro 

PC Assemblato Core I5 3.10 Ghz (4Gb Ram, 320Gb HD) 1 x 550,00 550,00 Euro
 + masterizzatore DVD, rete 1000, tastiera, mouse
Monitor LED 19" - 16:9 - Wide Screen 1 x 104,00 104,00 Euro
Windows 7 Professional 64 bit 1 x 130,00 130,00 Euro
Lettore Barcode Hand Held 3800G 1 x 145,00 145,00 Euro
Flash Drive USB 2.0 – 4 Gb 1 x 8,00 8,00 Euro
Stampante HP Laserjet P2055D 1 x 230,00 230,00 Euro
Stampante etichette Eltron GK420D Termica Diretta 1 x 340,00 340,00 Euro
Antivirus NOD 32 1 x 56,00 56,00 Euro
Gruppo UPS D 700VA/400W 1 x 63,00 63,00 Euro
Configurazione Hardware Basic 1.626,00 Euro

 

Lan Basic – 2 Posti di Lavoro 

PC Assemblato Core I5 3.10 Ghz (4Gb Ram, 320Gb HD) 2 x 550,00 1.100,00 Euro
 + masterizzatore DVD, rete 1000, tastiera, mouse
Monitor LED 19" - 16:9 - Wide Screen 2 x 104,00 208,00 Euro
Windows 7 Professional 64 bit 2 x 130,00 260,00 Euro
Lettore Barcode Hand Held 3800G 1 x 145,00 145,00 Euro
Flash Drive USB 2.0 – 4 Gb 1 x 8,00 8,00 Euro
Stampante HP Laserjet P2055D 1 x 230,00 230,00 Euro
Stampante etichette Eltron GK420D Termica Diretta 1 x 340,00 340,00 Euro
Antivirus NOD 32 2 x 49,00 98,00 Euro
Gruppo UPS D 700VA/400W 2 x 63,00 126,00 Euro
Switch 5 TP 10/100/1000 mps completo di cavi 1 x 30,00 30,00 Euro
Configurazione Hardware Lan Basic 2.545,00 Euro

 

Lan Pro – 3 Posti di Lavoro 

PC Assemblato Core I5 3.10 Ghz (4Gb Ram, 320Gb HD) 3 x 550,00 1.650,00 Euro

 + masterizzatore DVD, rete 1000, tastiera, mouse

Monitor LED 19" - 16:9 - Wide Screen 3 x 104,00 312,00 Euro

Windows 7 Professional 64 bit 3 x 130,00 390,00 Euro

Lettore Barcode Hand Held 3800G 1 x 145,00 145,00 Euro

Flash Drive USB 2.0 – 4 Gb 1 x 8,00 8,00 Euro

Stampante HP Laserjet P2055D 1 x 230,00 230,00 Euro

Stampante etichette Eltron GK420D Termica Diretta 1 x 340,00 340,00 Euro

Antivirus NOD 32 3 x 49,00 147,00 Euro

Gruppo UPS D 700VA/400W 3 x 63,00 189,00 Euro

Switch 5 TP 10/100/1000 mps completo di cavi 1 x 30,00 30,00 Euro

Configurazione Hardware Lan Pro 3.441,00 Euro
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La nostra proposta Mercatopoli: 1 Posto di Lavoro 
Per punti vendita di 350 metri quadrati di superficie 

 

Configurazione Hardware Basic 1.626,00 Euro

Licenza per un posto di lavoro 2.360,00 Euro

Canone Annuale 1° posto di lavoro 609,00 Euro

Giornate di installazione e Formazione 450,00 Euro

Canone Annuale J-Connector 16,00 Euro

Canone Annuale J-Gallery 62,00 Euro

Canone Annuale J-Backup-Web 37,00 Euro

Canone Annuale J-System 1° posto di lavoro 120,00 Euro

Fee d'ingresso Mercatopoli 3.790,00 Euro

Canone annuale Mercatopoli 950,00 Euro

Canone Annuale J-External 62,00 Euro

Canone Annuale J-Web Radio 124,00 Euro

Canone Annuale J-Expertise 228,00 Euro

Canone Annuale Marketing Territoriale 360,00 Euro

50.000 Volantini 660,00 Euro

100 Locandine Personalizzate 90,00 Euro

18 Rotoli x 1.600 Etichette 72x36 mm 130,50 Euro 

220 Appendini Mercatopoli 79,00 Euro 

250 Pinze Mercatopoli 85,00 Euro 

Rilevatore banconote false Soldi Smart 99,00 Euro

Totale 11.937,50 Euro

Totale Iva Inclusa 14.444,38 Euro

Alla richiesta di affiliazione 600,00 Euro

All'installazione (40%) 5.777,75 Euro

4 rate mensili 2.016,66 Euro

Pagamento pronta cassa con sconto del 5%

Canone annuale dal 2° anno (compreso dei moduli consigliati) 2.568,00 Euro

MATERIALE DI CONSUMO E ACCESSORI

Pagamento: 

HARDWARE

SOFTWARE J2K REVOLUTION

MODULI CONSIGLIATI J2K REVOLUTION

ADESIONE A MERCATOPOLI

MODULI CONSIGLIATI MERCATOPOLI

START-UP PUBBLICITARIO

 

 



 

 

 

 

     

  

    

32 

Brochure Informativa Mercatopoli 

La nostra proposta Mercatopoli: 2 Posti di Lavoro 
Per punti vendita di 500 metri quadrati di superficie 

 

Configurazione Hardware Lan Basic 2.545,00 Euro

Licenza per un posto di lavoro 2.360,00 Euro

Canone Annuale 1° posto di lavoro 609,00 Euro

Licenza 1 posto di lavoro aggiuntivo 480,00 Euro

Canone Annuale 1 posto di lavoro aggiuntivo 124,00 Euro

Giornate di installazione e Formazione 450,00 Euro

Canone Annuale J-Connector 16,00 Euro

Canone Annuale J-Gallery 62,00 Euro

Canone Annuale J-Backup-Web 37,00 Euro

Canone Annuale J-System 1° posto di lavoro 120,00 Euro

Canone Annuale J-System 1 posto di lavoro aggiuntivo 20,00 Euro

Fee d'ingresso Mercatopoli 3.790,00 Euro

Canone annuale Mercatopoli 950,00 Euro

Canone Annuale J-External 62,00 Euro

Canone Annuale J-Web Radio 124,00 Euro

Canone Annuale J-Expertise 228,00 Euro

Canone Annuale Marketing Territoriale 360,00 Euro

50.000 Volantini 660,00 Euro

100 Locandine Personalizzate 90,00 Euro

18 Rotoli x 1.600 Etichette 72x36 mm 130,50 Euro 

220 Appendini Mercatopoli 79,00 Euro 

250 Pinze Mercatopoli 85,00 Euro 

Rilevatore banconote false Soldi Smart 99,00 Euro

Totale 13.480,50 Euro

Totale Iva Inclusa 16.311,41 Euro

Alla richiesta di affiliazione 600,00 Euro

All'installazione (40%) 6.524,56 Euro

4 rate mensili 2.296,71 Euro

Pagamento pronta cassa con sconto del 5%

Canone annuale dal 2° anno (compreso dei moduli consigliati) 2.712,00 Euro

MATERIALE DI CONSUMO E ACCESSORI

Pagamento: 

HARDWARE

SOFTWARE J2K REVOLUTION

MODULI CONSIGLIATI J2K REVOLUTION

ADESIONE A MERCATOPOLI

MODULI CONSIGLIATI MERCATOPOLI

START-UP PUBBLICITARIO
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Brochure Informativa Mercatopoli 

La nostra proposta Mercatopoli: 3 Posti di Lavoro 
Per punti vendita di 700 metri quadrati di superficie 

 

Configurazione Hardware Lan Pro 3.441,00 Euro

Licenza per un posto di lavoro 2.360,00 Euro

Canone Annuale 1° posto di lavoro 609,00 Euro

Licenza 2 posti di lavoro aggiuntivi 960,00 Euro

Canone Annuale 2 posti di lavoro aggiuntivi 248,00 Euro

Giornate di installazione e Formazione 450,00 Euro

Canone Annuale J-Connector 16,00 Euro

Canone Annuale J-Gallery 62,00 Euro

Canone Annuale J-Backup-Web 37,00 Euro

Canone Annuale J-System 1° posto di lavoro 120,00 Euro

Canone Annuale J-System 2 posti di lavoro aggiuntivi 40,00 Euro

Fee d'ingresso Mercatopoli 3.790,00 Euro

Canone annuale Mercatopoli 950,00 Euro

Canone Annuale J-External 62,00 Euro

Canone Annuale J-Web Radio 124,00 Euro

Canone Annuale J-Expertise 228,00 Euro

Canone Annuale Marketing Territoriale 360,00 Euro

50.000 Volantini 660,00 Euro

100 Locandine Personalizzate 90,00 Euro

18 Rotoli x 1.600 Etichette 72x36 mm 130,50 Euro 

220 Appendini Mercatopoli 79,00 Euro 

250 Pinze Mercatopoli 85,00 Euro 

Rilevatore banconote false Soldi Smart 99,00 Euro

Totale 15.000,50 Euro

Totale Iva Inclusa 18.150,61 Euro

Alla richiesta di affiliazione 600,00 Euro

All'installazione (40%) 7.260,24 Euro

4 rate mensili 2.572,59 Euro

Pagamento pronta cassa con sconto del 5%

Canone annuale dal 2° anno (compreso dei moduli consigliati) 2.856,00 Euro

HARDWARE

SOFTWARE J2K REVOLUTION

Pagamento: 

MODULI CONSIGLIATI J2K REVOLUTION

ADESIONE A MERCATOPOLI

MODULI CONSIGLIATI MERCATOPOLI

START-UP PUBBLICITARIO

MATERIALE DI CONSUMO E ACCESSORI
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Brochure Informativa Mercatopoli 

Condizioni generali di fornitura: 
 

 I prezzi indicati sono Iva esclusa, salvo diversamente indicato; 
 L’acquisto dell’Hardware, dello start-up pubblicitario e del materiale di 

consumo è opzionale; 
 I moduli consigliati (J2K Revolution e Mercatopoli) sono opzionali, ma se 

ordinati in fase di apertura sono ad attivazione gratuita. 
 Per tutte le caratteristiche del software e l’elenco dei moduli disponibili, fare 

riferimento alla “Brochure Prodotti Software”; 
 Gli esempi di configurazione sono indicativi: in base alla dimensione del punto 

vendita e alle risorse umane previste è necessario preventivare il numero di 
posti di lavoro e l’hardware necessario.  

 Eventuali implementazioni nel numero dei posti di lavoro posso essere eseguite 
anche in un secondo momento. 

 

Contatti  
 
Per Posta:   Leotron sas – Vicolo Valle, 9/a – 37122 Verona 
Telefono:  045.8031777 – 045.8069375 
Numero verde:  800.915.160 (informazioni commerciali) 
E.mail:   staff@leotron.com 
Sito web:  www.leotron.com  


